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EDEN VIAGGI PRONTA ALLA FUSIONE IN NOME DELLITALIA

07/10 - Nardo Filippetti, presidente della realta ai vertici nazionali del settore vacanze
(fatturato 2011: 362 milioni, +11%), lancia un appello agli imprenditori italiani del tour
operating: Creiamo un unico gruppo e facciamo sistema Pesaro

Il potenziale dell'ltalia & immenso, mentre la crescita non & in linea con le capacita
complessive del Paese: una recente dichiarazione del presidente della BCE Jean-Claude
Trichet che Nardo Filippetti, presidente Eden Viaggi, realta ai vertici nazionali del settore
vacanze (fatturato complessivo 2011: 362 milioni, +11%), fa sua: « Lltalia é il Paese piu ricco
al mondo di tesori naturali, culturali e artigianali, molti dei quali ancora da scoprire; e
percid resta, oggi come ieri, meta ideale del turismo internazionale». Da questa
considerazione nasce Millemozioni, il catalogo Eden dedicato a brevi itinerari attraverso
unltalia ingiustamente considerata minore, che sara lanciato allindomani del
la fiera internazionale b2b del settore in corso a Rimini fino all8 ottobre.

Eden Viaggi manda in archivio la stagione 2010/2011 («Siamo soddisfatti: al 31 ottobre
chiuderemo il bilancio con il fatturato in crescita e in attivo, nonostante quanto accaduto in
Egitto e Tunisia e nonostante la crisi economica che ha penalizzato fortemente le
prenotazioni sottodata, che rappresentano il 30% del mercato: per questo abbiamo scelto di
concentrare la strategia sul mantenimento delle quote di mercato») e pensa gia al futuro
con lltalia al centro. Dopo IHotel Excelsior aperto lo scorso anno a Pesaro, i due nuovi Eden
Village in Sardegna gestiti la scorsa estate, lavanzamento del progetto di un resort sulla
neve di cui si stanno valutando gli ultimi dettagli, la nuova mossa strategica del gruppo
pesarese & quella di puntare sullincoming. «Per il solo lancio di Millemozioni spiega
Filippetti abbiamo stanziato un investimento di oltre 1 milione di euro. Lobiettivo é quello
di far muovere nel primo anno almeno 14.000 persone, delle quali circa 7.000 provenienti
dallestero. Per quanto riguarda il numero complessivo dei turisti stranieri, in totale
puntiamo a quota 10.000 nel 2012».

Le mire di Filippetti, in realta, sono molto piu ambiziose e non riguardano solo lincoming
ma tutto il settore tour operating: «in Eden ci stiamo guardando attorno per valutare
strategie aziendali mirate alla crescita. Cé il timore dellingresso di gruppi stranieri in Italia,
spinti perlopiu da motivazioni finanziarie. Purtroppo noi operatori italiani, rispetto a quelli
stranieri, siamo troppo piccoli per generare reali economie di scala con il mondo della
produzione e della distribuzione. lo rimango convinto che il tour operating italiano, sia
quello outbound che quello incoming, debba restare italiano e non essere oggetto di
speculazioni, che rischiano di indebolire il Paese. Perché allora non creare un unico
gruppo turistico fatto di veri imprenditori?».

Secondo il presidente di Eden, un patto di sindacato potrebbe definire la governance del
nuovo soggetto imprenditoriale, permettendo ad ogni partecipante di vedere rispettate le
proprie quote, le competenze e i rispettivi prodotti. «In questo modo cominceremmo a
ragionare con ununica testa e potremmo affrontare il mercato uniti. Potremmo fornire un
servizio migliore a tutte le agenzie di viaggio italiane e potremmo essere un valido
interlocutore privilegiato per tutti gli operatori stranieri i cui clienti scelgono il nostro
Paese».

La strategia delineata da Nardo Filippetti genererebbe un imponente indotto in territorio
italiano, perché permetterebbe di far lavorare tutta la filiera loperatore, le agenzie di
viaggi, gli alberghi, i corrispondenti e le piccole imprese , ma anche tutte quelle realta
artigianali di cui ciascuna provincia italiana é ricca: realta piccole 0 medio-piccole tagliate
fuori dai circuiti del turismo di massa, ma in grado di esprimere inestimabili valori in
termini di originalita, bellezza e creativita. E lintero sistema-paese ne beneficerebbe.

Eden Viaggi conta su una rete di oltre 3000 strutture ricettive nel mondo, di cui 34 Eden
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Village a gestione esclusiva, e di 9250 agenzie che commercializzano i suoi prodotti. Si
prevede che alla chiusura del bilancio 2011 (chiusura 31 ottobre) i clienti saranno 520.000,
da raffrontare con i 500.000 del 2010. | dipendenti del gruppo sono 320; dovrebbero
diventare 350 entro il 2012. Eden Viaggi prevede di chiudere il bilancio 2011 a quota 362
milioni di euro, con una crescita del fatturato sullanno precedente dell11%.
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Babbi: «Stranieri in forte crescita»
LaNotte rosa il 6 uglio 2012

di Luca Cassiani

RIMINL. «L’estate 2011 ha regalato a
Rimini un segno positivo». Parola
del’amministratore delegato dell’ Apt
regionale Andrea Babbi presente ieri
alla per la vernice del
«Per numeri pinu precisi preferisco
attendere la fine della stagione - ha
sottolineato Babbi - ma la nota
davvero positiva € I’aumento delle
presenze straniere, passate (nel giro di
alcuni anni) dal 19 al 25 per cento».

A trainare I’internazionalizzazione
della Riviera «sono soprattutto
tedeschi e russi, ma segnali
importanti quest’anno sono arrivati
anche da Austria e Svizzera. Poi la
Polonia, mercato in grande
espansione, cosi come il resto dell’Est
Europan».

L’ad di Apt aggiunge: «L’aeroporto
Fellini ha dato segnali importanti, ora
bisognera lavorare molto sulla
destagionalizzazione senza crogiolarsi
sui buoni risultati: il nuovo palazzo
dei congressi é una struttura ideale
per migliorare questo obiettivo. Ed &
necessario insistere sulla
internazionalizzazioney.

Da Babbi arriva anche il massimo
appoggio alla riqualificazione degli
alberghi. «Il 5 per cento delle nostre
strutture ha investito nelle beauty
Jfarm, un segmento di mercato in forte
espansione. Sono progetti che vanno
sostenuti cosi come, pitl in generale, il
restyling degli hotel».

L’ad non risparmia frecciate alla
tanto decantata Toscana: «Pur non
avendo citta d’arte splendide come
Firenze, in Emilia Romagna stiamo
facendo numeri straordinari. Il nostro

turismo € in crescita, non temiamo
confronti».

Ieri e stata anche ufficializzata la
data della Notte rosa 2012: si fara
venerdi 6 luglio. «Un evento - afferma
Babbi - che oggi porta in Riviera 2
milioni di persone, di cui tutti parlano
e in cui tutti sono coinvolti. Ci hanno
copiato persino a Lampedusa e su
un’isola della Grecia. Una scommessa
nata il 10 maggio del 2006 da un’idea
dell’allora assessore provinciale e oggi
sindaco di Rimini Andrea Gnassi.
Proposta di fronte alla quale, 1o
confesso, la prima volta rimasi
sorpreso e impaurito. Chiesi il parere
di due sindaci e delle categorie: ora é il
grande evento della Riviera».

Il taglio del nastro del é stato
affidato al direttore generale dell’Enit
Paolo Rubini: «Questa fiera &€ ormai
un punto di forza del prodotto turismo
e un riferimento del settore per il
mercato internazionale». Mentre
Paolo Audino, ad di Italia, ha
sottolineato come «malgrado la crisi, il
fa segnare un record di presenze
con un + 20 per cento rispetto al 2010.
Cio dimostra che il settore € vivo e
Rimini é la scelta giusta». Per
I’assessore regionale Maurizio
Melucci e l#l sono un
appuntamento di livello
internazionale. Profilo che fa ben
sperare per il futuro dopo un 2011
positivo sia come arrivi che come
presenze». Secondo il sindaco Gnassi
«con il Rimini riafferma la sua
centralita. Da qui, gia da oggi, riparte
la sfida per il 2012. Se teniamo il passo
insieme, con azioni che stiamo
coordinando sui mercati esteri, la
stagione potra essere positiva».
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Babbi (Apt):

di Luca Cassiani

RIMINI. «L’estate 2011 ha regalato a Ri-
mini un segno positivo». Parola dell’am-
ministratore delegato dell’Apt regionale
Andrea Babbi presente ieri alla
per la vernice del «Per nu-
meri piu precisi preferisco attendere la
fine della stagione - ha sottolineato Babbi
-ma lanota davvero positiva é 'aumento
delle presenze straniere, passate (nel gi-
ro dialcuni anni)dal 19 al 25 per cento».

A trainare l'internazionalizzazione
della Riviera «sono soprattutto tedeschi
e russi, ma segnali importanti quest’an-
no sono arrivati anche da Austria e Sviz-
zera. Poi la Polonia, mercato in grande
espansione, cosi come il resto dell’Est
Europa».

L’ad di Apt aggiunge: «L.’aeroporto Fel-
lini ha dato segnali importanti, ora biso-
gnera lavorare molto sulla destagionaliz-
zazione senza crogiolarsisuibuonirisul-
tati: il nuovo palazzo dei congressi e una

struttura i-

«Lampedusa e la Grecia ~ dealeper mi-
gliorare

copiano il nostro evento
, , questo o-
Crescono tedeschi e russi viettivo. Ed

1l palas decisivo € necessario

. , insistere

per destagionalizzare sulla inter.

Gli hotel vanno aiutati» nazionaliz-
Zazionern.,

Da Babbi

arriva anche il massimo appoggio allari-
qualificazione degli alberghi. «I1 5 per
cento delle nostre strutture ha investito
nelle beauty farm, un segmento di mer-
cato in forte espansione. Sono progetti
che vanno sostenuti cosi come, piu in ge-

«Bene Rimini
stranieri in forte crescita»
LaNotte rosail 6 luglio 2012

nerale, il restyling degli hotel».

L’ad non risparmia frecciate alla tanto
decantata Toscana: «Pur non avendo cit-
ta d’arte splendide come Firenze, in Emi-
lia Romagna stiamo facendo numeri
straordinari. Il nostro turismo é in cre-
scita, non temiamo confronti».

Ieri e stata anche ufficializzata la data
della Notte rosa 2012: si fara venerdi 6
luglio. «Un evento - afferma Babbi - che
oggi porta in Riviera 2 milioni di perso-
ne, di cui tutti parlano e in cui tutti sono
coinvolti. Ci hanno copiato persino a
Lampedusa e su un’isola della Grecia. U-
na scommessa nata il 10 maggio del 2006
da un’idea dell’allora assessore provin-
ciale e oggi sindaco di Rimini Andrea
Gnassi. Proposta di fronte alla quale, lo
confesso, la prima volta rimasi sorpreso
e impaurito. Chiesi il parere di due sin-
daci e delle categorie: ora ¢ il grande e-
vento della Rivieran.

11 taglio del nastro del & stato affi-
dato al direttore generale dell’Enit Paolo
Rubini: «Questa fiera € ormai un punto
di forza del prodotto turismo e un rife-
rimento del settore per il mercato inter-
nazionale». Mentre Paolo Audino, ad di
Italia, ha sottolineato come «malgra-
do la crisi, il j}fff fa segnare un record di
presenze con un + 20 per centorispetto al
2010. Cio dimostra che il settore é vivo e
Rimini e la scelta giusta». Per ’assessore
regionale Maurizio Melucci e
sono un appuntamento dilivello interna-
zionale. Profilo che fa ben sperare per il
futuro dopo un 2011 positivo sia come ar-
rivi che come presenze». Secondo il sin-
daco Gnassi «con il [jf8 Rimini riaffer-
ma la sua centralita. Da qui, gia da oggi,
riparte la sfida per il 2012. Se teniamo il
passo insieme, con azioni che stiamo
coordinando sui mercati esteri, la stagio-
ne potra essere positiva».
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A\) Mare, cultura, terme e storia al Travel Trade di Rimini

NAPOLI- C’¢ tutto il bello
presente in regione da pro-
porre ¢ offrire ¢ ai turisti. Il
mare, la cultura, le terme,
I’archeclogia. Anche que-
st’anno la Regione Campa-
nia partecipa al Travel
Trade Italia di Rimini, il
principale appuntamento di
workshop per la vendita del
prodotto turistico Italia, sul
mercato nazionale e interna-
zionale. Fino a domani la
Campania porta in Romagna

le sue bellezze, dalle localita
balneari alle citta d’arte, dal
termalismo al turismo con-
gressuale. Spazio anche a
chi ama deliziare il palato.
Con una novita. Il percorso
“Grand Gourmant della Tra-
dizione Millenaria Campa-
nia”. Tutto il meglio dei
prodotti della regione con le
ricette classiche del territo-
rio, piatti tramandati da
generazioni, illustrati anche
dal punto di vista storico e

di trasformazione. La parte-
cipazione della Campania al
di Rimini ¢ stata curata
dall’Ente Provinciale del
Turismo di Salerno. 400 gli
appuntamenti B2B gia fissa-
ti, 42 i partecipanti. Il Capo
Area dell’ Assessorato al
Turismo e ai Beni Culturali,
Tlva Pizzorno ha presentato
le azioni di promozione turi-
stica e valorizzazione terri-
toriale della Campania
messe in atto per il 2012.
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Editoria Edizioni Master al TTG Incontri in corso
a Rimini con i prodotti del brand Turisti per Caso

Il Gruppo Edizioni Master partecipa alla Fiera Internazionale TTG Incon-
tri in corso a Rimini per presentare agli operatori del settore turismo i pro-
dotti a brand Turisti per Caso. Il network completo vanta un sistema di co-
municazione integrato e affidabile. Turisti per Caso si declina

sul web, con il sito Turistipercaso.it, su carta, con la testa-
ta Turisti per Caso Magazine, la rivista di viaggio pit ven-
duta in edicola peril terzo anno consecutivo, sull'iPad e
iPhone. Indicazioni, suggerimenti e una “offerta specia-
le Fiera’, sono stati pensati per gli operatori turistici che
vogliono conoscere il rinnovato servizio online del Tro-
vaViaggi, che vanta oltre 10 milioni di visitatori
e 60 milioni di pagine viste in un anno.
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DREAMBLOG.IT (WEB)

AI via 1a48° edizione di TTG Rimini.

E' stata |na urata vedl 6 ottot%rel one 2011 di TJG | 8on1tr)iba Rimini

lera. algraﬁr? 8(.%1OI?IS e se ore rociere oya aribbean
nternat orwegian Cruise Lihe.

Hre » NowegenGueeline » Alvialad8°edaoned TTGRiTn

Seritto da Filippo - Dream Blog il 7 ott 2011 in Norw egian Cruise Line, Notizie, Royal

Caribbean | 3 commenti

E3 RreriaggorebvaRSS

Tiedare

NEIFo@@ e« @

i

HIMINW FIERA L
ek

Alviala 48° edizione d TTG
Rimini. (3)
B Mipiace 7 Share 3 Tweet ﬁ) Filippo
) ) i . L 07/10/2011 1101 Amette
on il consueto taglio del nastro, & stata inaugurata ufficialmente ieri, giovedi 6 %enem(bsh&mseth
ottobre, I'edizione 2011 di TTG Incontri, 2 Rimini Fiera. sempenanpertedranéd TTGdL.
Con 2400 operatori e 130 destinazioni rappresentate, TTG Incontri, il piti grande evento » g
di business to business in ltalia per I'industria del turismo, € il luogo dove si incontrano la Annette, 07/10/2011,
domanda. nazionale e internazionale e I'offerta turistica mondiale. 10:49: Ogg saracartarmentel]
coudelamaniestezicneele
meggaicompagrie.

B
@ Azzurra, 07/10/2011,
10:43: WOW460000meti

b u quedidvacanze ISiiescea
RIMINI FIERA girare per Lt g operatori 2..

» Dal Porte di Comando del blog:
35.000 ‘Graze’ a tutti i

Si svolge ogni anno a Rimini Fiera e quella del 2011 & |a 48° edizione. Nei tre giorni lettori! (44)

della rassegna vengono presentate al mercato le principali novita degli operatori del
turismo: oltre 42.000 le presenze registrate nel 2010, piu di un migliaio di espositori
diretti.

'~ Filippo - Dream Blog,
07/10/2011, 10:54: Mexiche

meraigial @ Grazesse!
La prima edizione di TTG Incontri & stata organizzata nel 1977 a Milano. L’evento, dopo N
essere stato itinerante per oltre 15 anni, & approdato nel 1993 a Riva del Garda, dove vi E Dany, 07/10/2011,
& rimasto per 9 anni. 10:43: Mepiiiiiiii troppo carina.
Nel 2003 la decisione di TTG ltalia di spostare la manifestazione nel Quartiere questatorialllilil Dany
Fieristico di Rimini Fiera, che vanta oggi una superficie totale di 460.000 metri quadri, ”
diversi padiglioni moderni e funzionali ed & dotato inoltre di una stazione ferroviaria - Mapi, 07/10/2011,
interna sulla linea Milano — Bari. 10:26: Scusstemaiigiilrmiopc,
andavainiit... Vogoamglascare
imiei plicar...

Nellambito della manifestazione grande rilevanza occupa il settore crocieristico:
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